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ZEHN THESEN

zur Klimakommunikation



Vermitteln Sie keine

Sondernsprechen Sie Uberdie Wege und Prozesse der
Erkenntnisgewinnung.

Und die Methoden der Fakten-Leugner und Handlungs-Verzogerer.




UN-KLIMABERICHT BESTATIGT FORTSCHREITENDEN KLIMAWANDEL

Arbeitsweise und Ergebnisse des Weltklimarats (IPCC)

Wie entsteht
eigentlich der
Weltklimabericht?

- e i / \
0 - . =
e X 1
- |-‘—'_J_______,_.1 e T
inlnlils
“ \
— \ y
Il

klimafakten.de




,Ich bin sehr fur Klimaschutz, ...“

... aber wir brauchen technologieoffene
Strategien!

... aber wir durfen keine
gesellschaftliche Spaltung riskieren:
... aber wir wollen keine Verbote und keine
Planwirtschaft!

... aber Klimaschutz darf nicht
eine Sache der Wohlhabenden
sein!

. wir wollen 1nternationale
Losungen!

... Wirsetzen auf Innovation, nicht
auf Gangelel!

. das eigentliche Problem 1ist

doch die Uberbevdlkerung!™ ®
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Mythen .
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Biinde unterstellen,zum Beispiel
dass Einzelpersonen oder Gruppen
absichtsvoll Beweise zum
Klimawandel falschen usw.
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Ignorieren Sie Klima-Leugnisten.

Wenden Sie sich an die 85 Prozent, die den menschengemachten
Klimawandel als Tatsache akzeptieren.




... und die

Deutschen
sind bereit zu
handeln.

Quelle: Infratest Dimap,
2019

ARD-DeutschlandTREND Mai 2019
Ansichten zum Klimaschutz

stimme eherzu stimme eher nicht zu

Ohne Einschrénkungen in unserem Lebensstilwerden
. ) . i 14

wir den Klimawandel nicht stoppenkdnnen.

Deutschland sollte gerade beim Klimaschutz mit gutem 18

Beispiel vorangehen.

Ich finde es gut, dass das Thema Klimaschutz zur Zeit 20

so viel Aufmerksamkeit bekommt.

Ich sehe beim Thema Klimaschutz eher die Industrie in

der Pflicht als einzelne Konsumenten wie mich.

Bei der Debatte um die Klimapolitik wird zu viel Angst
geschirt.

Zum Klimaschutz gibt es unterschiedliche Ansichten. Geben Sie bitte zu jeder der folgenden Ansichten an, ob Sie dieser eher zustimmen oder eher nicht zustimmen.

Grundgesamtheit: Wahlberechtigte in Deutschland

. . [ ]
Werte in Prozent |nfratest dlmap
Fehlende Werte zu 100 Prozent: Weild nicht / keine Angabe



Wie sollte Deutschland werden?

Urmweltfreundlicher
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Wie sollte Deutschland
nach der Corona-
Pandemie werden?

Quelle: More in Common 2020
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Achten Sie auf lhre Worte.




Klimawandel = Erduberhitzung

BPekatbonisierung = Kohleausstieg, Gasausstieg, Olausstieg
Klimaskeptiker = Leugnisten

Klmasehutzziele-erreichen-= saubere Stromerzeugung, lebenswerte Stadte
Klimasehutzziele-verseharfen-= wirksamere Klimapolitik

55% Freibhausgasreduktion = frei von Kohle, Ol und Gas
o

klimafakten.de



Keine gesellschaftliche Veranderung beginnt mit
einer Mehrheit.

Setzen Sie auf die Kraftder 20 Prozent.




Welche Mehrheiten wollten
diese Veranderungen?

®
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@ tagesschau.de
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Nur jeder Dritte Bistand > ARD-DeutschiandTrerid: NufjederD
dafur. |

Schon jeder Dritte
dafur.

Eine Frage der
Perspektive.

ARD-DeutschlandTrend

Nur jeder Drltte fiir eine CO2-Steuer

)5.2019 22-

).05.20

Stand: 02

f! I@

Eine CO2-Steuer gilt als moglicher Weg, die deutsche Klimabilanz zu verbessern. Doch
eine Mehrheit will sie nicht, so ein Ergebnis des ARD-DeutschlandTrends. Interessant

sind auch die Aussagen der Deutschen zur Europawahl.




Wenn Sie klare Vorstellungen von der Zukunfthaben,
mussen sie sichauch ein Bild von erfolgreichen Veranderungsprozessen
in der Vergangenheit machen.




Wie haben wir
fruhere
energiepolitische
Konflikte gelost?




Wie haben wir

Umweltprobleme
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Was ist uns
gelungen?




SWir werden auch um
eine Verzichtsdebatte
nicht herumkommen!*

Aber geht es hierbei wirklich
um Verzicht?

klimafakten.de
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Telefonzelle in Bochum Lebendige Innenstadt in Ludwigshafen Mettigel in Castrop-Rauxel
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Haben Sie keine Angst vor Moral.
Sprechen Sie uber - und daruber, was Sie selbst* bewegt.

( * und nicht iber das, wovon Sie meinen, dass es anderen wichtigist.)




Welche Werte sind
uns heilig?

e

Foto:Carel Mohn
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,Wir sind fur
Klimaschutz,
denn Erneuerbare
schaffen sichere
Arbeitsplatze”




m Was uns antreibt, ist unsere Vorstellung
von der Welt, wie sie sein soll.

m Wir wollen im Einklang mit unseren
Werten leben - und auch so von anderen
gesehen werden.

m Eine Verstandigung daruber, was ,gut” fur
uns ist, bildet die Grundlage fur
gemeinsames Handeln.

klimafakten.de



Werden Sie politisch.




O Umwelt
Berechnen Sie [hre aktuelle CO,-Bilanz und optimieren Sie diese filr die Zulumnft. B u ndesa mt

Klimaneutral leben: Die CO,-Bilanz im Blick

Klimaschutz ist wichtig. Und das Ziel 1dsst sich fiir Deutschland sehr genau benennen: Von 11,6 Tonnen CO,e auf unter 1 Tonne CO.e pro Person und Jahr. Das ist die
Position des Umweltbundesamtes im Einklang mit der internationalen Staatengemeinschaft. Hierzu miissen wir noch viel tun. Insbesondere brauchen wir wirksame
staatliche Rahmenbedingungen.

Aber schon heute kinnen wir als Einzelne vorausgehen. Wir kinnen nicht nur kiloweise, sondern sogar tonnenweise CO; vermeiden — bei uns und bei anderen. Der UBA-
CO,-Rechner hilft Innen dabei, den Uberblick zu behalten: Wo stehen Sie heute? Was sind Ihre zentralen Stellschrauben? Welchen Beitrag kiinnen Sie zukiinftig fiir den
Klimaschutz leisten?

Bitte beachten Sie: Gemeinschaftliche Verbrauche wie Heizung und Strom werden vom CO,-Rechner automatisch durch die Zahl der Haushaltsmitglieder geteilt. Lediglich
beim Auto miissen Sie diese Zuteilung selbst vornehmen, da nur Sie diese Aufteilung abschatzen kinnen.

Testen Sie es aus!

I I
Mein CO,-Profil n I C t ®

Der CO;-Rechner ist mit dem CO3-Profil eines durchschnittlichen Menschen in Deutschland vorbelegt. Passen Sie Ihr persdnliches CO4-Profil an und Sie erhalten nach
wenigen Schritten eine erste CO,-Bilanz:

Meine COQ -Bilanz Berechnen Sie Ihre akiuelle CO;-Bilanz

®

klimafakten.de

Mein CO,-Szenario Optimieren Sie Ihre CO,-Bilanz fiir die Zukunft




Alle Parteien haben ein Programm fur
die AufSenpolitik, die Sozialpolitik oder
die Familienpolitik.

Aber haben alle Parteien ein Programm
far die Klimapolitik?

klimafakten.de



Das stark von der Wissenschaft gepragte Framing der Klimadebatte
stehtin einem Spannungsverhaltnis zu einer wirkungsvollen
Kommunikation.




CLIMATE CHANGE 2014
Synthesis Report

A REPORT OF THE

INTERGOVERNMENTAL PANEL ON CLIMATE CHANGE
Foto:Carel Mohn




Fragen Sie: Wer identifiziert sich mit wem?




Wer ist Klima-
schutzer/in? -

)

%
Wer ist radikal? § 4

) | Foto: Paul Haring, KNA



Konnen diejenigen, die Sie fur Klimaschutz gewinnen wollen, sich mit
denjenigen identifizieren, die fur den Klimaschutz schon aktiv sind?

Was denken Menschen, die mir wichtig sind, uber mein Engagement
far Klimaschutz?

klimafakten.de



Erzahlen Sie vom
dabeizusein.

- und laden Sie anderedazu ein,

10
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Quelle:
https://www.f
dr.uni-
hamburg.de/re
cord/851
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DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

mind. 1x/Woche Uber Klimawandel

unterhalten mit Familie oder Freunden

51,1
24,9
2015 2019

mind. 1x/Woche Uber Klimawandel
unterhalten mit Kollegen oder Bekannten
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2015 2019
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Wer spricht Uber Klimawandel?

nie Uber Klimawandel unterhalten
mit Familie oder Freunden

42,9
10,6
]
2015 2019

nie Uber Klimawandel unterhalten
mit Kollegen oder Bekannten

55,5
20,8
2015 2019

Mahl et al. 2020 / DOI: 10.25592/uhhfdm.851




WER DRANBLEIBEN WILL

Informiert bleiben:

mitdem oder uber Twitter @klimafakten

Selber machen:
Das ,,Handbuch der Klimakommunikation“ - ab 23. November online auf klimafakten.de

Vernetzung:
K3. Kongress zu Klima, Kommunikation und Gesellschaft 2021 in der Schweiz,


https://www.klimafakten.de/newsletter-anmeldung
https://k3-klimakongress.org/

carel.mohn@klimafakten.de
Tel. +49.30.700 1435-213
@CarelMohn25

@klimafakten

www.klimafakten.de



