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Proteste gegen Klimawandel

Umweltaktivisten in mehreren
europaischen Stadten auf der
StralBBe

15. April 2019

Umweltaktivisten demonstrieren in Berlin fir mehr Klimaschutz (dpa-news / Christoph Soeder)

1 - About me



Kennenlernen

Schreibt inden Zoom: Name / Gruppe / Stadt

Was sind eure Erwartungen fiir diese Summer Academy?




Mit Pressearbeit Menschen

zum Klimastreik bewegen

r‘
A Summe
Do., 28. Juli - Reflexion & Analyse Acade“‘y

0030

Mi., 03. August - Storytelling @\9200
Do., 01. September - Pressearbeit 101
Do., 08. September - Rund um den Streiktag

Heute

]
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e FEinstieg: Warum Pressearbeit so wichtig ist fiir die politische Arbeit und welche Pressearbeit
es jetzt braucht



e Reflexion: Klimaaktivismus in den Medien

e Impuls: Die Arbeit von Journalist:innen und journalistische Formate verstehen

e Reflexion: Wie lduft unsere Presseearbeit bisher?

e Die Pressemappe

e Hausaufgabe:Verteiler

Warum Pressearbeit fir politische Veranderung so wichtig ist

In Demokratien funktioniert die Informierung, die politische Willensbildung sowie die Legitimation
politischer Entscheidungen in der Regel via Medien in der Offentlichkeit. Eine gesellschaftliche
Gruppierungodereine Interessenvertretung, die diese Spielregeln nicht beherrscht odersie flrihre
politische Arbeit nicht zum Einsatz bringt - aus welchen Griinden auchimmer — gehtdas Risiko ein,
gesellschaftlich nicht gehort zu werden.

Die Prasenzinden Medien einerseits sowiedie Informierung, Motivierung und Solidarisierung der
eigenen Mitgliederandererseits, d. h. externe wie auch interne Offentlichkeitsarbeit, sind also
Basisvoraussetzung effizienter Interessenpolitik. Quelle FES


http://library.fes.de/gmh/main/pdf-files/gmh/1996/1996-05-a-288.pdf

Art. 5 Grundgesetz regelt die Pressefreiheit. Presse ist "vierte Gewalt" neben Regierung, Legislative,
Judikative.

e Kontrollfunktion
e Information liber politsche Entwicklungen

e Offentliche Meinungsbildung

80 % der Pressekontakte gehen von Organisationen aus, nur 20 % sind Anfragen

Quelle FES

Reflexion: Klimabewegung in den Medien



http://library.fes.de/gmh/main/pdf-files/gmh/1996/1996-05-a-288.pdf
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Protestierender Semmier: Habecks Beliebthelt nimmt der Bewegung den kiaren Gegner

Klimabewegung in der Krise

= Ermattet, orientierungslos, frustriert

In Zeiten von Krieg und Corona scheitert bei Klimaaktivisten wie Fridays for Future und der
»Letzten Generation« eine Strategie nach der anderen, der Einfluss schwindet. Steht die
Bewegung vor dem Aus oder wird sie radikaler?



»In diesem Sommer ist

die Klimakrise fur jeden

sicht- und spurbar —und bei vielen
bis ins Schlafzimmer gekrochen.
Da fragt man sich: Wo sind
eigentlich Fridays for Future?
Sind sie im Urlaub? Haben sie
Hitzefrei? Die Bewegung

scheint resigniert, fast nicht
mehr auffindbar.«

ZEIT-Campus-Autor Daniel Hinz
in »Fridays for Future: Hitzefrei?«

2 - https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F % 2Fwww.zeit.de % 2Fcampus %2F2022-07% 2Ffridays-for-future-klim awandel-
aktivismus-veraenderung



https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Fwww.zeit.de%2Fcampus%2F2022-07%2Ffridays-for-future-klimawandel-aktivismus-veraenderung
https://12ft.io/proxy?q=https%3A%2F%2Fwww.zeit.de%2Fcampus%2F2022-07%2Ffridays-for-future-klimawandel-aktivismus-veraenderung

Sucht einen neuen Artikel tiber die Klimabewegung, der euch

positiv oder negativ aufgefallen ist und teilt ihn im Chat

Sucht einen neuen Artikel uber die Klimabewegung, der euch

positiv oder negativ aufgefallen ist und teilt ihn im Chat

Was stehtdrin, was fehlt?

Was hat der/die Journalist:in nicht geschrieben?
Warum nicht?

Woriberhaben wiruns geargert?

Was war richtig gut?

WHITEBOARD ZOOM
https://us02web.zoom.us/wb/doc/F8F4PMApQabyzCpbGakYXA/p/52238369947648

Was kann eure Pressearbeit bewirken?



https://us02web.zoom.us/wb/doc/F8F4PMApQa6yzCpbGqkYXA/p/52238369947648

Steady state ‘ Build-up of stress in the system ‘ Seen as a general problem Resolution
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Adapted from Moyer, Bill; ‘Doing Democracy: The MAP Model for
Organizing Social Movements'.

3 - Movement Action Plan https://www.historyisaweapon.com/defconl/moyermap.html

Bewegungsstrategieist aktuell gleichbedeutend mit einem Veranstaltungskalender, einer Reihe
von unzusammenhédngenden Kampagnen und Reaktionen auf neue Regierungsmafinahmen.

Weiterentwicklung der Bewegungist notwendig

e vonspontanem Protest und krisenbedingten Ausnahmeszustandzu einem langfristigen
zivilgesellschaftlichem Projekt fiir einen positiven sozialen Wandel

e Bewegung muss die Sympathien, Deutungshoheit iiber und die Unterstiitzung einer immer
gréfieren Mehrheit der Bevilkerung gewinnen und viele von ihnen in den Prozess der
Opposition und des Wandels einbeziehen.

e Die zentrale Veréinderungskraft muss sich langsam von den Aktivisten und Gruppen der
Klimabewegung auf die grofse Mehrheit der unpolitischen Bevélkerung, die NGOs und die
politischen Mainstream-Kréifte verlagern. > Uberzeugungsprozess



https://www.historyisaweapon.com/defcon1/moyermap.html
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4 - https://climateoutreach.org/

Zielvision fiir Zukunfts- und Klimaagenda: Funktionierendes  §3
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5 - Source: More in Common - Navigating the uncertain

Botschafterinnen: Vor allem klassische lokale Akteure a
uberzeugen als Krifte zum Guten fur das Land
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6 - Source: More in Common - Navigating the uncertain



https://climateoutreach.org/
https://www.moreincommon.de/navigierenimungewissen/
https://www.moreincommon.de/navigierenimungewissen/
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Mit Pressearbeit kénntihr als For Future Gruppen auch jenseits von Klimastreiks dazu beitragen,
dass die Klimaberichterstattung und damit die 6ffentliche Wahrnehmung der notwendigen Politik
sich zum Positiven édindert.

- die Klimakrise lokalsichtbar machen

- positive Lésungen und Handlungspfade sowie Vorbilder aufzeigen

- Redaktionen beeinflussen

-in alle Séulen der Gesellschaft abstrakte Themen runterbrechen und fiir die breite Mehrheit
libersetzen




Journalist:innen verstehen

o eit



e Redaktionen als Machtgefiige

e Kriterien der Berichterstattung

e BegrenzterPlatz

e Arbeitsweisen

e Wenig Ressourcen fiir Recherche

e Politische Faktoren

e Aktivistenschublade




Journalistische Formate






e Nachricht

e Bericht

e Reportage

e feature

e nterview

e Kommentar

e Portrit

e aktueller Radiobeitrag

e Fernsehbeitrag

e Hintergrundsttick / Erklérstiick

e Infographik

e  Multimedia Stiick




Reflexion - Wie lauft unsere Pressearbeit?

1. Gibt es einen Text, der die Mission eurer Gruppe beschreibt?

2. Habt ihr eine Ubersicht iiber die typischen Informationen, die Journalist:innen interessiert?

e Wersind die Gesichter, die eure Gruppe reprdsentieren?

e Was sind eure Forderungen/Botschaften/Arbeitsfelder?

e Hintergrund: wie viele Mitglieder seid ihr, in wie vielen Stéddten, wer ist alles bei euch dabei?

e wassind die ndchsten Termine, zu denen man euch kennenlernen kann?

e Gibtes pressetaugliche Fotos von euch und eurer Arbeit?




Die digitale Pressemappe

G e

press, l;( I/m

1. Inhaltsverzeichnis mit Sprungmarken zurschnellen Navigation

2. Einseitiges Factsheet - kurzer Uberblick (iber die Arbeit der Gruppe - Bsp. Ende Gelinde

3. Fotos(moglichst hochauflésend; gut bearbeitet; symphatische Gesichter, Menschen
gemeinsamin Aktion - idealerweise sowohlQuerformat, Quadratisch, Hochkant) mit
Betitelungund Copyright des Fotografenim T Titel fertigzum Download z.B. tber Flickr,
Google Drive - mit Erklarung zum Nutzungsrechtfiirdie Presse

4. Logo zum Downloadin Druckauflésung

5. Nachste Termine

6. Kontaktdateninkl. mailto-Verlinkungund Ansprechpartner:in

7. Email flr die Newsletteranmeldung

8. Social MediaKanale

Optional:

Aktuelle Pressemitteilung

Kurzvitas derSprecher:innen

FAQmit Textbausteinen zu den wichtigsten und wiederkehrenden Fragen
Link zum Pressebereich Ihrer Website
Prasentation/Hintergrundmaterial

Weiteres Bildmaterial als Downloadlink

Zusatzmaterial wie Statistiken, Interviews, Pressestimmen


https://www.ende-gelaende.org/wp-content/uploads/2017/08/fact_sheet.pdf

sh. hier

Hier ist eine Anleitung



https://www.notion.so/einfachmachen/Presseverteiler-anlegen-cd6a4a94207c463599799be85bdd70b7#6cf2755a480d4fddb5477ff2071224bd
https://einfachmachen.notion.site/Presseverteiler-anlegen-cd6a4a94207c463599799be85bdd70b7

Vorschau: 3. August - Storytelling

e Storytelling - was ist das und warum braucheich das in der Pressearbeit?

e  Was sind Diskurse, Narrative, Frames?

e Wie erstelle ich ein Public Narrative, um Menschen zu beriihren?

e Wie kommeich zu den Kernbotschaften?




Feierabend!




