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Influencer Marketing

Social Media Speed-Training fur das For-Future-Bundnis
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Woran denkt ihr, wenn ihr an
Influencer*innen denkt?
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Influencer*in =
Person mit Reichweite*

* Reichweite beginnt aber nicht erst ab 10.000 Followern



Influencer Marketing:
Was bringt euch das?

lhr gewinnt Verblindete, Ihr steigert eure Ihr kénnt eure Botschaft
denen andere Menschen Reichweite. aul3erhalb eurer

zuhoren. Bubble verbreiten.
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Parents4future

Fridays4future

SN parents4future

s
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Hier ist Eckart von Hn'schhausen von der
Stiftung Gesunde Erde - Gesunde Menschen

Qv W

1.464 Aufrufe

parents4future Auch Dr. Eckart von Hirschhausen
von der Stiftung "Gesunde Erde - Gesunde
Menschen" und den Scientists for Future unterstutzt
unseren Eiffelturmtag.

"In welche Welt wollen wir?", fragt er. Wir sind uns
einig: In eine gesunde, denn gesunde Menschen gibt
es nur auf einer gesunden Erde.

#MakeParisReal @eckart_von_hirschhausen
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Aber: Auch als kleiner(er) Account konnt
ihr Influencer Marketing betreiben!

Wie? Indem ihr mit sog. Micro-Influencer*innen zusammenarbeitet



Diese konnt ihr auch mit
einem kleinerem

Account erreichen.

Warum Micro-

Influencer*innen?

Haben meist eine starkere
Community mit hoherem

Engagement.

Werden als besonders

authentisch wahrgenommen.
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indet ihr

encer*innenin
m Umfeld?
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mitvergnuegen_muenchen &
Minchen

Habt ihr einen Stadte-Account? @

< chay.vegan.restaurant.munich

66 2.903 891
Beitrage Follower Gefolgt

z. B. parents4future Munchen

Vegan Chay Miinchen »{
Vegetarisches/Veganes Restaurant
& Delivery, eating here & take-away.

A Opening hours
v’ Gastronomie
Sa 17:30 - 22:00... mehr
www.chayrestaurant.de/

/ U nte r n e h m e n VolkartstraBe 70, Munich, Germany

Ubersetzung anzeigen

v’ lokale Magazine / Accounts

v’ lokale Einzelpersonen (Account
sollte offentlich sein)

Qv . W
@B # Gefillt julidou und 5.187 weiteren Personen

mitvergnuegen_muenchen Wow! Wir bekommen
direkt wieder Gansehaut, wenn wir uns die Bilder

timimna haiidlaacn Mllnaandvoalls i if dava VR Rilmnacmlada
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Habt ihr einen Branchen-Account?

z. B. lawyers4future

v’ Branchen-GrofRen
v' thematisch verwandte Accounts
v Unternehmen

v’ Privatpersonen (Account sollte aber 6ffentlich sein)



Wie findet ihr passende Kontakte?

* Fragt euch: Wen kennt ihr personlich?

@ Abbrechen

# 9

£l |
% 2 Parents For Future Miinchen
¢ ohtinyville und 2 weitere Person(en) sind Follo...

kulturlmblog

* Recherche auf Instagram, Facebook etc. Z

Gyt mltvergnuegen muencheno
@ Mit Vergntige

* Wer beteiligt sich bereits von sich aus, z. B.
nimmt am nachsten globalen Klimastreik teil f) T
oder liked eure Beitrage?

hofflohmaerkte_muenchen
Hofflohmarkte Miinchen
1 neuer Beitrag

isarblog
ISARBLOGM h Fo d K lt

* Managements & Datenbanken z. B. S e

genussv erl ebt_

manana-mgmt.com, likeometer.co Conussverebi inchen




hr
encer*innen
recht
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Wie ihr Influencer*innen richtig anfragt:

Hier gilt: Mail ist immer besser als Direktnachricht!

- Direktnachrichten gehen (v.a. bei groReren Accounts) schnell unter

- |hr konnt euer Anliegen Ubersichtlicher formulieren und ggf.
Material mitschicken
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1. Vorstellung: Wer seid ihr & was macht ihr?

2. Wie habt ihr die Person gefunden? Warum gefallt euch das Profil
bzw. passt zu euch? Z. B. ,Ich habe gesehen, dass du auch auf dem

letzten globalen Klimastreik warst / du dich fir Nachhaltigkeit
einsetzt etc.”

3. Zweck der Ansprache: Warum wollt ihr mit der Person
zusammenarbeiten? Z. B. ,Wir mochten unsere Botschaft nach
Klimagerechtigkeit noch weiter verbreiten und wiirden uns sehr
freuen, wenn du uns dabei unterstutzt.”
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Aufbau einer Anfrage (Beispiel)

4. Konkrete Vorstellung: Um was geht es genau? Werbung fir den
nachsten Klimastreik? Aufmerksamkeit schaffen fir eine Petition?
Einladung zu einer gemeinsamen Aktion?

5. Schlussteil: Fragt, ob die Person Interesse hat und nennt am besten
eine Deadline fur eine Rickmeldung.



Tipps fur die Anfrage

Keine Reaktion? Fragt ruhig nach einer Woche nochmal nach.

Plant genligend Vorlaufzeit ein!

Haltet den Aufwand fiir die Influencer*innen moglichst gering. Liefert
ihnen bereits in der ersten Mail passendes Infomaterial mit.
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ine Zusammenarbeit
ehen kann
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Mogliche Kooperationen:

* Influencer*in teilt eure Beitrage bei sich in
der Story

* Influencer*in macht bei sich einen Feed-
Beitrag

* Influencer*in gestaltet Inhalt flr euren
Account (z. B. Unterstitzer-Video)

Am 24. September,

¢ ;’,‘;/ Ll

Model und Schauspielerin—b

Elena Carriere
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Mogliche Kooperationen:

Personen markieren Fertig

* |hr macht einen gemeinsamen Feed-Post
e |hr diurft den Account Ubernehmen

e Gemeinsame Aktion, z. B. Schilder
basteln, Demonstrieren gehen

Tippe auf das Foto, um Personen zu

* ,Markenbotschafter” Gber langeren
Zeitraum




Influencer Marketing: DOs |

Lasst der Person/dem Account die Freiheit, die Kooperation so
umzusetzen, wie sie das mochte: Influencer*innen mochten Inhalte
veroffentlichen, die zu ihrem Account und zu ihrer Community passen.

Fuhrt eine Excel-Liste, wen ihr bereits angeschrieben habt & wie die
Reaktion war. (evtl. sogar Ubergreifend Giber mehrere Accounts?)

Teilt die Beitrage, Stories etc. auch bei euch!




Influencer Marketing: DON‘Ts
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Zu standardisierte Anfragen verschicken: Bezieht euch in eurer Anfrage
immer auf den jeweiligen Account.

Nicht zu haufig: Nachfragen ist in Ordnung, aber bitte nicht taglich
nachhaken & nicht mehrfach dieselben Accounts anfragen.

Keine Verlinkung bekommen: Sorgt in den vorherigen Absprachen dafir,
dass der*die Influencer*in weilk, welchen Account sie verlinken soll. Nur
so werden mehr Personen auf euch aufmerksam & ihr konnt die Inhalte
bei euch teilen.




Nachste
Termine

03. Marz: Insta Biografie & Highlights richtig nutzen
07. April: Reels als Reichweitenbringer

05. Mai: Posts & Co. easy gestalten mit Canva

Jeden ersten Donnerstag im Monat, von 19-20 Uhr
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ihr Fragen?

. kontakt@isar-creative-studio.de

. Telegram (SoMe FF Content Push)




